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Consumidor compra embalagem grande e pequena, vai a varios tipos de lojas e leva Por que é relevante?
tanto a marca lider como a mais barata; racionalidade predomina para economizar,
dizem especialistas. A noticia destaca mudancas no comportamento do consumidor, como a

Brasileiros usam estratégias da época da hiperinflacao
para driblar escalada do preco dos alimentos

. . - ~ L. referéncia por atacarejos, a busca por precos mais baixos e embalagens
Diante da alta nos precos dos alimentos, os brasileiros estdo adotando estratégias P P R por Pres 9

semelhantes ds da época da hiperinflagdo para economizar. Utilizando a experiéncia menores. Esses habitos exigem que os negdcios se adaptem, oferecendo
adquirida e o acesso facilitado a informacgdo online, os consumidores estdo combinando promocdes, ajustando a oferta de produtos e explorando nouvos canais de
taticas como comprar embalagens grandes e pequenas, frequentar diversos tipos de vendas. A desacelerag@o nos pregos também abre oportunidades para ajustar

lojas e escolher tanto marcas caras quanto mais baratas, sempre com foco na relagéo
custo-beneficio. A pesquisa da NielsenlQ mostra que, no final de 2023, 37% dos lares
frequentavam todos os canais de venda, como supermercados, atacarejos e
farmacias.

estratégios e garantir uma boa relagdo custo-beneficio, permitindo que os

empreendedores mantenham a competitividade no mercado.

A compra em atacarejos tem ganhado forca devido aos precos mais baixos, com um O que EU posso fazer diante disso?

aumento de 4,7 pontos percentuais no nidmero de notas fiscais com itens alimenticios

nesses estabelecimentos. Além disso, as industrias estdo ajustando o tamanho das * Investir em atacarejos ou em plataformas online, onde os consumidores estdo
embalagens, oferecendo opgdes menores para reduzir o impacto dos precos mais altos cada vez mais buscando pregos mais baixos e promocdes. Adaptar o negdcio
e atender a demanda de familias menores, que buscam gastar menos e evitar
desperdicios.

para esses canais pode aumentar as vendas;
* Criar promogdes para atrair consumidores em busca de pregos mais

Apesar da pressdo inflaciondria, a pesquisa de precos e as promocdes tém levado a acessiveis, aproueitando o comportamento de comparacdo de precos e o

desaceleracdo no aumento dos precos. De acordo com a Neogrid, algumas capitais aumento das compras em miiltiplos pontos de venda;
apresentaram queda nos precos da cesta basica, enquanto outras, como Curitiba, + Oferecer programas de fidelidade e beneficios para clientes que compram
registraram altas. A inflagdo de alimentos no domicilio também mostrou desaceleracdo no

I . ) 8 com frequéncia, jG que muitos consumidores estdo se tornando mais seletivos
inicio de 2025, com uma alta de 1,07% em janeiro, abaixo dos 1,17% de dezembro de 2024.

e sensiveis a precos.
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